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Introducere

Acest referat face parte din cercetarea ,,Motivatii ale consumului de artd fotografica -

factori de influenta si consecinte la nivel macroeconomic si social”, care este compusa din 3 parti:

Partea 1: Motivatii ale consumului de arta fotografica - factori de influenta si consecinte la nivel

macroeconomic si social.
Partea 2: Cercetare asupra consumului de artd fotografica: analiza bibliografica si bibliometrica.
Partea 3: Consumul de arta fotografica: analiza calitativa si cantitativa.

In aceasta parte a cercetarii ne-am propus sa exploram si sa culegem date relevante cu privire la
consumul de artd fotografica in randul consumatorilor prin intermediul unei cercetari calitative.

Datele identificate sa ne ajute la construirea unei arhitecturi de cercetare cantitativa.

Pentru realizarea obiectivului din aceasta etapa a cercetarii, vom folosi metoda de cercetare

calitativa, care este descrisa mai jos.

Metoda de cercetare calitativa tematica este o abordare utilizatd pentru a identifica, analiza
si raporta modele (teme) in cadrul datelor calitative. Aceastd metodd implica organizarea si

descrierea setului de date in detaliu si interpretarea diverselor aspecte ale subiectului de cercetare.

Un exemplu clar si detaliat despre aceastd metoda este oferit de Braun si Clarke (2006). Acesti
autori descriu analiza tematicd ca un proces iterativ si reflexiv de codare a datelor in categorii,
urmat de identificarea si interpretarea temelor care captureaza date importante in legatura cu

intrebarile de cercetare.

Tn cazul nostru, am recurs la interviul in profunzime semi-structurat folosind ghidul de interviu,
astfel am intervievat 13 consumatori de arta fotografica. Aplicarea acestei metode ne-a ajutat sa
formulam directiile viitoare de cercetare cantitativa. In aceasta etapa a cercetirii am folosit inclusiv
tehnici proiective cum ar fi metoda completarii frazelor. Aceastd metoda ne-a ajutat sa exploram

mai bine factorii motivationali care stau la baza achizitiei artei fotografice.



Cercetarea calitativa — realizarea si analiza interviurilor in profunzime cu
consumatorii de arta fotografica.

Pretext si circumstante

Aceasta cercetare a pornit in urma identificarii unei nevoi venite din partea fotografilor din
cadrul Clubului Fotografilor Iasi. In cadrul sedintelor de la Clubul Fotografilor dar si a discutiilor
cu diversi fotografi, am identificat ca existd o problema ce tine de consumul de arta fotografica.
Pe de o parte exista fotografi artisti care sunt dispusi sa faca fotografie artistica care sa fie vanduta,
existd o potentiald oferta in acest sens. Pe de altd parte, se considerd cd existd o cerere foarte redusa
pentru fotografiile artistice. Din cauza existentei unei cereri mici pentru fotografiile artistice,
majoritatea fotografilor practica fotografia sub forma unui hobby, acestia nu castigd bani pe seama

lucrarilor sale.

Prin urmare, o parte dintre fotografii pe care i cunosc, si-au exprimat nevoia de a identifica
si a intelege care sunt factorii care influenteaza consumul de artd fotografica in Romania.
Intelegerea consumatorilor si a pietei de artd fotografica, ar putea oferi mai multd claritate atat
fotografilor cat si autoritdtilor in vederea credrii unor strategii si programe de sprijin a acestei

ramuri.
Motivarea

Fiind consumator de artd si membru la Clubul Fotografilor Iasi, cunosc o parte dintre
problemele cu care se confrunta artistii din Romania. Avand in vedere ca sunt o persoand curioasa
cu un spirit de cercetator, in urma identificarii problemei consumului de fotografiei artistica, mi-

am asumat provocarea de a oferi ajutor comunitatii fotografilor dar si amatorilor de fotografie.

intrebari
Avand n vedere cele expuse mai sus, am stabilit mai multe intrebari care vor sta la baza

cercetarii calitative si anume:

1. Ce reprezinta fotografia artistica pentru consumatorii de artd fotografica?

Aceasta intrebare pune in dificultate atat fotografii cat si consumatorii. Literatura de
specialitate subliniaza ca este greu de facut o diferentiere dintre fotografia artistica si alte
tipuri de fotografie. lar orice incadrarea a unei fotografii in categoria ,,fotografie artistica”

va fi subiectiva si va tine strict de experientele persoanei care o evalueaza.



Au elevii si studentii materii care sa vizeze arta fotografica in scoli? Pot opta pentru astfel

de optionale?

Prin intermediul observarii, am constatat cd mai multe persoane pasionate de arta
fotograficd mentioneaza constant ca scolile acorda o atentie redusa artelor si ca acestea nu
educd simtul frumosului la tineri. Majoritatea persoanelor care faceau aceste declaratii
spuneau ca ar fi bine sa existe in scoli cel putin cateva ore care sa facd o incursiune in arta
fotografica sau in fotografie.

Ce efect ar avea studiul artei fotografice in scoli ca materie separatd sau ca tema integrata

in altd materie?

In cadrul mai multor discutii de la Clubul Fotografilor, am observat ci unii amatori de arta
fotografica afirmau cd o materie sau o ora precum ,,Arta fotograficd” ar face ca tinerii sa
descopere un domeniu nou, sa starneasca curiozitatea si poate sa-i faca pe unii dintre ei sa
se intereseze mai mult de acest domeniu.

Ce tipuri de fotografii cumpara consumatorii? Si cum aleg sd cumpere anumite fotografii?

Am observat cd multi consumatori de arta aleg fotografia de peisaj in mod special.
Majoritatea persoanelor aleg sa cumpere o fotografie pentru continutul acesteia si nu pentru
fotograful care a facut-o.

Existd interes din partea consumatorilor pentru efectuarea investitiilor in obiecte de artd

precum fotografia artistica?

Vom explora si aceasta intrebare, ca sd ne dim seama la ce etapa de consum a fotografiei
artistice ne aflam ca si societate. Daca apreciezi arta si dacd ai un interes real pentru
fotografia artisticd, e foarte probabil sd-ti pui problema de a investi in obiecte de artd
precum fotografia artistica.

Cati bani ar fi dispusi consumatorii s achite pentru o fotografie artistica?

Raspunsul la aceastd intrebare, o sda ne ajute sa ne dam seama cat de apreciata este
fotografia artistica in Romania din punct de vedere financiar.

Céat de frecvent sunt consumate fotografiile artistice prin cumparare directd sau vizitare de

galerii de arta?

Frecventa consumului o sd ne ajute sd ne ddm seama despre structura cererii pentru
fotografia artistica.

Consumatorii au acces facil la produsele care fac parte din categoria ,.artd fotograficd”?

Vom incerca sa ne ddm seama dacd cererea pentru fotografia artistica este influentata de

accesul facil la magazinele cu fotografie artistica, galerii si altele.



10.

11.

12.

13.

14.

Consumatorii de artd fotograficd, cunosc ca rudele sau prietenii acestora s consume artd

fotografica?

Raéspunsul la aceasta Intrebare o sd ne ajute sa ne facem o idee despre dimensiunea pietei
artei fotografice.

Consumatorii de artd fotograficd isi pot aminti numele unui fotograf artist roman cu

usurinta?
Vom incerca sd ne dim seama daca persoanele intervievate sunt suficient de pasionate de
fotografia artisticd incat sa-si aminteasca cu usurintad numele unui fotograf roman.

Ce simt consumatorii de arta fotografica atunci cand consuma fotografie artistica?

Raspunsul la aceasta intrebare o sa ne ajute sa intelegem ce i face pe consumatori sa
cumpere fotografie artistica.

Care sunt factorii motivationali care stau la baza consumului de artd fotografici?

Ce 1i face pe consumatori sd cumpere fotografie artistica? Intelegerea factorilor
motivationali ar putea ajuta fotografii artisti sa-si construiasca o strategie de comunicare
bazata pe date stiintifice.

Care este impactul social al fotografiei artistice?

Consideram cd fotografia artisticd are un impact social si dorim sa@ vedem cum este perceput
acest aspect si de catre consumatorii de artd fotografica.

Care este impactul economic al fotografiei artistice?

O analiza holistica ne-a demonstrat ca fotografia artistica are un impact minor asupra
economiei tarii, cele mai mare impact avandul fotografia de eveniment respectiv nunta si

botez, care poate fi Incadrata si la categoria de arta fotografica.

Literatura de specialitate

Cercetarea calitativa tematica este o metoda de cercetare raspandita, aceasta este folosita

pe larg in psihologie, sociologie si alte stiinte sociale. Aceasta ajutd in mod deosebit la explorarea

si intelegerea experientelor si perspectivelor indivizilor.

In continuare, voi prezenta cédteva citari care subliniazd particularitatile, avantajele si

dezavantajele cercetarii calitative tematice:

»Analiza tematicad permite cercetatorilor sd identifice si sd interpreteze tipare si teme

semnificative in datele lor, oferind o intelegere detaliata a fenomenelor studiate.” (King, 2004,

p. 256).



2. ,,Analiza tematica este un proces de codificare a informatiilor calitative. Codificarea necesita
un ,,cod” explicit. Aceasta poate fi o listd de teme, un model complex cu teme, indicatori si
calificari care sunt legate cauzal.” (Boyatzis, 1998, p. 4).

3. ,,Analiza tematica este o abordare flexibila si utila pentru analiza datelor calitative care poate
fi aplicata intr-o varietate de cadre de cercetare pentru a explora experientele si perspectivele
participantilor.” (Guest, MacQueen si Namey, 2012, p. 10).

4. ,Analiza tematicd este o metoda sistematicd de analizd a datelor calitative care implica
identificarea, analiza si raportarea temelor intr-un mod care este consistent si transparent.”
(Nowell et al., 2017, p. 2).

5. ,,Unul dintre dezavantajele principale ale analizei tematice este ca poate fi influentatd de
subiectivitatea cercetatorului. Interpretarile pot varia semnificativ in functie de cine analizeaza
datele.” (Braun & Clarke, 2006, p. 94)

6. ,,Gestionarea si analizarea volumelor mari de date calitative pot deveni foarte complexe si

consumatoare de timp, ceea ce poate reprezenta un dezavantaj major.” (Boyatzis, 1998, p. 7).

Metodologie

Tn continuare voi descrie metodologia care a stat la baza studiului calitativ, voi prezenta obiectivele
cercetarii, ipotezele de lucru, metoda si instrumentul de cercetare, esantionul, operationalizarea
datelor si temele identificate.

Scopul cercetirii calitative tematice - construirea unui model explicativ al comportamentului

consumatorului de artd fotografica care sa stea la baza elaborarii unui chestionar pentru realizarea

cercetarii cantitative.

Problema decizionala:

>

Explorarea subiectului ,,consum de artd fotografica” pentru a ne asigura ca chestionarul pentru

cercetarea cantitativa va fi suficient de comprehensiv.

Problema de cercetare:

Obtinerea de cunostinte cu privire la comportamentul consumatorului de arta fotografica.
Obiectivele cercetarii:

O1 — De identificat ce inteleg consumatorii prin termenul ,,arta fotografica”;

02 — De identificat daca consumatorii de artd fotografica au studiat materii care sa contind subiecte

ce tin de arta fotografica in liceu sau universitate;



O4 — De verificat ce parere au consumatorii de artd fotografica despre efectele studierii artei

fotografice in scoli;

O5 — De identificat particularitatile cererii pentru arta fotografica,

06 — De identificat tipul de fotografii pe care il prefera consumatorii;

O7 — De verificat ce parere au consumatorii despre investitiile in arta fotografica,

O8 — De identificat cati bani ar fi dispusi consumatorii sd achite pentru o fotografie artistica,
09 — De identificat cat de frecvent este consumata fotografia artistica;

010 — De identificat daca consumatorii de arta fotografica au acces facil la produsele care fac parte

din categoria artd fotografica,
O11 - De identificat factorii motivationali care stau la baza consumului de fotografie artistica,

012 — De identificat ce parere au consumatorii despre efectele sociale ale consumului de fotografie
artistica;

013 — De identificat ce parere au consumatorii despre efectele economice ale consumului de
fotografie artistica;

014 — De schitat un chestionar pentru realizarea cercetarii cantitative.

Ipoteza fundamentala:

Solutionarea obiectivelor sus mentionate presupune intervievarea consumatorilor de arta
fotografica pentru a stabili particularitatile cererii si a factorilor motivationali care stau la baza

cererii.

In stransa legaturd cu obiectivele cercetarii, a fost stabilitdi urmatoarea ipoteza
fundamentala:

Factorii motivationali care stau la baza consumului de arta fotografica sunt de natura endogena si

tin de placerea estetica, relaxare si terapie prin arti.

Ipoteze de lucru:

Pentru verificarea ipotezei fundamentale, pornind de la scopul acestei cercetari, vor fi stabilite

urmatoarele ipoteze de lucru:

IL1— Termenul ,,arta fotografica” este ambiguu si interpretat diferit de fiecare respondent;



IL2— In scolile din Roméania nu existd materii care sa vizeze fotografia sau arta fotografica,

ILs — Studierea artei fotografice in scoli ar avea efecte benefice asupra elevilor si studentilor

precum sporirea interesului pentru arta fotografica,

ILa— Cei mai multi romani cumpara fotografie pentru continutul acesteia, nu pentru autorul care

le-a facut;

L5 — Romanii prefera diverse tipuri de fotografie, orientandu-se mai mult spre fotografia abstracta;
ILe— Romanii nu se gandesc la optiunea de a investi in arta fotografica;

IL7— Consumatorii ar achita intre 200 si 500 de lei pentru o fotografie artistica individual;

ILs— Consumatorii de fotografie artistica consuma astfel de produse sau servicii de cel putin doua

ori pe an;

Lo — Consumatorii nu au acces facil la produse din categoria artd fotografica si/sau galerii de arta

care sa prezinte fotografia artistica;

IL10— Consumatorii isi amintesc cu greu un nume de fotograf artist roman;

IL11— Consumatorii consuma fotografie artistica din considerente estetice dar si terapeutice;
IL12— Consumatorii aleg fotografiile pentru continutul acestora, nu pentru artistul care le-a facut.
IL13— Consumatorii considera cd arta fotografica are un impact social semnificativ;

IL14— Consumatorii considera ca arta fotografica are un impact economic nesemnificativ.
Metoda si instrumentul de cercetare:

Am realizat 13 interviuri in profunzime cu 13 respondenti care au consumat cel putin o data artd
fotografica, fie prin achizitie de fotografii artistice, vizitarea galeriilor de arta fotografica sau au
beneficiat de sedinte foto pentru realizarea portretelor artistice de familie. Interviurile au fost
realizate in baza unui ghid de interviu (Anexa 1) care contine 7 teme de discutie si 18 intrebari
semi structurate. Interviurile au durat intre 16 si 35 de minute. Toate interviurile au fost realizate
telefonic iar discutiile au fost Inregistrate cu acordul participantilor. Interviurile au fost realizate
in perioada 22 februarie — 15 martie 2024. Discutiile au fost transcrise in documente Word
separate, au fost introduse intr-un document centralizator tip Excel si au fost analizate. Din

esantionul de 13 interviuri, am procesat 12 interviuri. Un interviu a fost exclus din cercetare.



Esantionarea

Pentru realizarea interviurilor in profunzime au fost selectate 13 persoane care au consumat
fotografie artistica cel putin o data, au studii in domenii diferite, au profesii diferite si sunt din mai
multe judete ale tarii. Au varste cuprinse intre 23 si 55 ani. Exista un echilibru intre numarul de
respondenti de sex masculin (7) si sex feminin (5). Ne-am straduit ca esantionul obtinut sa fie cat
mai diversificat pentru a putea obtine idei diferite in functie de experienta fiecarui participant in

parte. Structura esantionului este urmatoarea:

Judetele participantilor: Iasi, Cluj, Bucuresti, Dambovita, Suceava si Brasov.
Studii: studii superioare, licentd, master si doctorat.

Domeniile studiate: economie, arte, geografie, inginerie, comunicare, sociologie.

Profesii: profesor sport, inginer, ofiter credite, manager, antreprenor, creator continut, tehnician,

insotitor etc.
Varsta respondentilor: 23-55 ani.
Operationalizarea datelor:

Numele participantilor au fost codificate dupa urmatorul principiu:
nr._interviu-initiala_prenume _initiald nume-varsta-sex. Interviurile inregistrate audio au fost
transcrise si organizate 1in diferite forme pentru o analizd mai usoarda a datelor.

Codificarea numelor participantilor

ID Respondent Profil respondent Varsta

Studii: Superioare sport
1-1$-48-M Ocupatie: Profesor sport 48 ani
Sex: Masculin

Studii: Superioare inginerie
Ocupatie: Inginer 55 ani

ZRE55M Sex: Masculin
Studii: Superioare economie

3-AM-40-F Ocu.pa'gle:_O.flt,er credite 40 ani
Sex: Feminin
Studii: Superioare finante si banci

4-DG-34-F Ocupatie: Sef Agentie 34 ani

Sex: Feminin

Studii: Superioare informatica
5-AM-40-M Ocupatie: Antreprenor, specialist branding 40 ani
Sex: Masculin

10



Studii: Superioare management
6-EG-23-M Ocupatie: Creator continut 23 ani
Sex: Masculin

Studii: Superioare arte
Ocupatie: Tehnician mentenanta aparatura 30 ani
tratare apa

Sex: Masculin

7-AP-30-M

Studii: Superioare geografie
8-CP-38-M Ocupatie: Insotitor aeroport 38 ani
Sex: Masculin

Studii: Superioare comunicare
9-AS-29-F Ocupatie: Cadru didactic 29 ani
Sex: Feminin

Studii: Superioare arte
10-FA-30-M Ocupatie: Antreprenor, designer 30 ani
Sex: Masculin

Studii: Superioare resurse umane
11-CG-40-F Ocupatie: Marketer 40 ani
Sex: Feminin

Studii: Superioare sociologie
12-CN-48-F Ocupatie: Cercetétor 48 ani
Sex: Feminin

Temele cercetarii si codare

Avand in vedere numadrul redus de respondenti, am realizat o codare manuala de tip emergent.
Pentru realizarea codarii, transcrierile au fost centralizate intr-un fisier tip Excel si un fisier tip
Word. Transcrierile au fost citite de mai multe ori, in timpul citirii, am identificat si am subliniat

temele principale.

Tn timpul analizei au fost identificate 11 categorii principale care au aparut cu diverse frecvente.
Acestea sunt clasificate si prezentate in tabelul de mai jos. Categoriile sunt sortate dupa frecventa

de aparitie, categoria care a aparut de cele mai multe ori in interviuri, este prima in tabel.
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Categorie

Tema

Frecventa

Tipuri de fotografie si
preferinte

- albume fotografice
- fotografia artistica de studio

24

Educatie

- galagia si poluarea vizuald din jur (din cauza lipsei

educatiei vizuale)
- ocazia primului contact cu fotografia artistica

- initiative cu privire la introducerea artei fotografice

in scoli

- ignoranta (fotografia artistica este ignorata in scoli)

- educatia de consum

11

Cadou

- fotografia artistica ca suvenir
- fotografia artistica cadou

10

Dezvoltarea ramurii

- piatd subdezvoltata

- cererea pentru fotografia artistica
- spatii vanzare fotografii artistice
- comunicare (publicitate)

- promovare

- spatii pentru expozitii

Social

- impact social
- fotografia artistica si rdzboiul
- fotografia artistica contribuie la constientizare

Terapie

- fotografia artistica ca terapie
- aprecierea frumusetii
- conexiunea cu natura

Economic

- impact economic
- aspecte financiare
- investitie in fotografie

Acces

- accesul online la fotografie
- acces fizic limitat

Acrtistul fotograf

- exprimarea de sine
- personalitatea artistului
- elemente diferentiatorii

Constientizare

- fotografia artistica contribuie la constientizare

Sprijinul ramurii

- sprijinul ramurii de catre consumatori
- incurajarea fotografilor artisti

12




Rezultatele cercetirii calitative
Tn urma analizei interviurilor In profunzime am identificat mai multe teme pe care le-am
corelat cu ipotezele studiului. In tabelul de mai jos am prezentat o sistematizare a rezultatelor

pentru fiecare ipoteza in parte.

Ipoteza

Rezultat

lLu — Termenul ,artd
fotografica” este
ambiguu si interpretat
diferit  de  fiecare
respondent;

Interpretdrile au variat semnificativ, demonstrand ambiguitatea
termenului. Nu exista o definitie unica a artei fotografice universal
acceptatd. Fiecare respondent are o perspectivd individualda
influentatda de diversi factori precum studiile si experientele
personale.

Unii respondenti au definit arta fotografica ca o forma de comunicare
si exprimare ,,Inseamna in primul rand o forma de comunicare prin
imagini in care regdsesti ceva ce te impresioneaza sau iti place sau te
inspird.”.

Altii au pus accent pe expresia artistica ,,Pentru mine e important sa
aiba si un concept, asa cum si, nu stiu, o ilustratie. E important sa
transmitd mai mult decat, pur si simplu, ceva frumos estetic”.

Altii au combinat ambele aspecte, atit comunicarea cat si exprimarea
artistica.

Unii au vazut arta fotografici ca o modalitate de relaxare si
introspectie ,,...as Indrdzni sd zic chiar o metoda de terapie...” si
»-..pentru mine inseamnad un mod de a ma relaxa, de a-mi clati ochii,
de a-mi hrani sufletul...”.

I — In scolile din
Romania nu  existd
materii care sa vizeze
fotografia sau arta
fotografica;

Majoritatea raspunsurilor au confirmat ipoteza. Opt (8) dintre
respondenti nu au avut nicio materie care sa vizeze arta fotografica in
scoald. lar 4 au avut astfel de materii. Persoanele care au avut materii
care sa vizeze arta fotografica, le-au avut in cadrul universitatii de
arte sau a facultatii de jurnalism.

Unele raspunsuri au fost categorice ,,Nu, din pacate, in educatia din
Romaénia nu prea se acorda atentie asupra acestui aspect.” si ,,Din
pacate nu, nu, nu. Deci in invatdmantul formal niciun fel de arta
fotografica sau fotografie, nu. Nu, nici o secunda.”

Un respondent a mentionat ca a avut tangente cu arta in scoald, nu si
cu fotografia ,,...am avut un profesor de desen foarte simpatic si
faceam desen si el ne-a predat niste notiuni oarecum legate de arta
vizuala.”.

ILs — Studierea artei
fotografice in scoli ar

Raspunsurile la intrebarea "Cum credeti, daca s-ar studia fotografia
artisticd in scoli, acest lucru ar avea vreun efect asupra consumului de
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avea efecte benefice
asupra  elevilor  si
studentilor precum
sporirea interesului
pentru arta fotografica;

artd fotografica?" au confirmat majoritar ipoteza.

Majoritatea respondentilor (11) au fost de acord ca studierea artei
fotografice in scoli ar avea un efect pozitiv asupra consumului de arta
fotografica ,,...ar avea un efect extraordinar de important in ceea ce
priveste dezvoltarea personald a individului...”, ,,Cu siguranta ar avea
un efect, pentru ca sunt foarte multi elevi studenti care poate nu au
ocazia sa aibd un prim contact cu arta fotografica si prin acest mod,
adicd noi am putea sa le aducem la cunostinta elevilor, studentilor mai
multe despre arta fotografica si cu sigurantd impactul ar fi, cred eu,
destul de mare, intr-un sens pozitiv, evident.”, ,,...daca la o ora de
desen sau de arta li s-ar prezenta si arta fotografica, ar intelege
anumite aspecte si anumite lucruri importante”, ,,...lumea tinde sa
caute aspectele la care este expusa. Si atata timp cat tu nu expui omul
la fotografie, nu se va duce foarte mult inspre fotografie.... Poate o
gasesc ca hobby daca sunt expusi.”.

Efectele benefice enumerate de catre respondenti sunt: dezvoltarea
interesului pentru fotografie, dezvoltarea abilitatilor de apreciere a
artei fotografice, cresterea gradului de educatie artistica, reducerea
,»poludrii vizuale”, stimularea creativitatii.

Un respondent a exprimat o opinie mai nuantatd, subliniind
importanta educatiei artistice in general, nu doar a fotografiei.

Un respondent sustine cd acum este consumatd mai multa artd
fotografica decat era consumata inainte datorita internetului ,,Eu cred
ca acum se consumd mai multd artd si imagini decat s-a consumat
vreodatd in istorie.”

ILa — Cei mai multi
romani cumpara
fotografie pentru

continutul acesteia, nu
pentru autorul care le-a
facut;

9 dintre respondenti au cumparat fotografii artistice. Majoritatea
respondentilor (7) au ales fotografiile pentru continutul lor, apreciind
estetica fotografiei si mesajul transmis ,,Am ales pentru continut, pe
artist recunosc ca nu il cunosteam atunci cand am mers la expozitia
lui”, ,,Adica nu a fost strict motivul, uite este icsulescu, o sa cumpar
ca vreau sa-1 sustin.”.

Unii respondenti oscilau intre continut si autor ,,Uneori pentru
continut, necunoscand artistul sau ne mai auzind de el absolut deloc.
Alte ori si pentru autorul fotografiilor, dar si pentru ca-mi placeau.”,
,Intai mi-a atras atentia autorul si dupa aia am cautat si vad din ce
am vazut pe net cam ce fel de fotografii sunt acolo.”.

Un respondent a mentionat ,,...eu am cumpdrat fotografii numai de la
oameni pe care-i cunosc.”.

ILs — Romanii prefera
diverse tipuri de
fotografie, orientandu-

Ipoteza este partial confirmata, 7 respondenti mentionand mai multe
tipuri de fotografie. lar doi respondenti s-au referit la fotografia
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se mai mult
fotografia abstracta;

spre

abstracta.

La intrebarea ,,Daca ati avea intentia de a cumpara fotografii, ce
tipuri de fotografii ati prefera sd cumparati, ce v-ar placea sa vedeti
in acele fotografii?” respondentii au raspuns astfel:

5 respondenti au mentionat fotografia de strada.

5 respondenti au mentionat fotografia de peisaj.

4 respondenti au mentionat fotografia de portret.

2 respondenti au mentionat fotografia documentara.

2 respondenti au mentionat fotografia de familie.

La fel, au fost mentionate: fotografia abstracta si fotografia fine art.

Unii respondenti nu s-au referit la un anumit tip de fotografie ci la
mesajul sau starea transmisa de catre fotografie ,,0 fotografie care iti
transmite ceva”, ,,ceva care s te incarce pozitiv dimineata”, ,,ceva
care te ajutd psihic in primul rand”.

ILe — Roméanii nu se
gandesc la optiunea de a
investi in arta
fotografica;

Raspunsurile la intrebarea ,,V-ati gandit vreodata ca ati putea investi
in obiecte de arta precum fotografiile artistice? Ce parere aveti despre
acest tip de investitie?” au confirmat majoritar ipoteza.

Doar 4 respondenti au mentionat ca ar fi interesati de o astfel de
investitie, fard a transmite o certitudine. 7 respondenti nu considera
investitia in arta fotografica ca fiind una viabila.

Respondentii au subliniat cd acestia cumpard fotografie artistica
pentru placerea personald, nu ca investitie ,,Nu stiu sd-ti raspund.
Deci, eu in relatie cu cumpadraturile fie cd sunt albume, fie ca
fotografii, nu le consider investitie, le consider hobby. Si le-am luat
pentru placerea mea si sa barfesc la o bere cu prietenii despre ele.” si
,»Cred cd nu m-am gandit ca as putea sa merg pand acolo incat sa fac
o investitie, dar... doar pentru, cumva, pentru placere...”.

[ar altii au mentionat ca ar investi daca si-ar permite ,,Da, daca as fi
la nivelul la care sa-mi permit sa fac astfel de achizitii, da.”, ,,daca as
avea buget probabil as investi.”.

Un respondent a mentionat cd a citit un articol despre o vedeta care
investeste in artd fotograficd ca sa o lase drept mostenire baiatului
sau.

Un respondent a mentionat ca astfel de investitii sunt dificil de facut
,Dar din nou, e atat de nisata treaba asta incat sunt foarte slabe sanse
ca tu sa cumperi vreodata o fotografie care sa-si pastreze valoarea sau
care sa ramana o valoare.” Iar altul mentionat ,,...adica investitia ar
trebui sa fie facutd cum se fac toate investitiile in arta.”.

I.z — Consumatorii ar
achita intre 200 si 500

Réspunsurile la intrebarea ,,Imaginati-va ca ati vazut o fotografie
extraordinard care s-ar potrivi perfect pe peretele spatiului unde
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de lei pentru o fotografie
artistica;

petreceti cel mai mult timp. Cati bani ati fi dispus(a) sa platiti pentru
acea fotografie?” nu au confirmat in totalitate ipoteza.

5 respondenti au mentionat ca ar achita maxim 1000-1250 lei.
4 respondenti au mentionat ca ar achita maxim 500-750 lei.

2 respondenti au mentionat ca ar achita maxim 2500 lei.

1 respondent a mentionat ca ar achita 5000 lei.

3 respondenti au mentionat ca ar achita minimum 500 lei.

1 respondent a mentionat ca ar achita minimum 100 lei.

Media valorii minime pe care ar fi dispusi sd o achite respondentii
pentru o fotografie artistica este de 520 lei.

Media valorii maxime pe care ar fi dispusi sa o achite respondentii
pentru o fotografie artistica este de 1460 lei.

Unii respondenti au mentionat ca depinde foarte mult calitatea
fotografiei, dimensiunea si artistul care a facut-0 ,,presupunand ca e
o fotografie extraordinara, e bine printatd, e superba, e inrdmata
frumos si chiar imi doresc obiectul respectiv, pai as merge pana intr-
o mie de euro.”, ,,Depinde de cine-i autorul. Depinde dimensiunea.”,
,»Cred cd as lua in considerare cine a realizat fotografia. Bineinteles
ca dacd e vorba de un artist consacrat, cu sigurantd suma poate sa
urce.”.

Unii respondenti au mentionat dificultati financiare pentru a achita o
valoare corectd pentru o fotografie ,,Pentru ca nu imi permit.”, ,,nici
n-as putea face o ofertd. Mi-ar fi rusine.”, ,,...depinde de ce... De
starea, de spirit si de disponibilitatea financiara.”.

ILs — Consumatorii de
fotografie artistica
consuma astfel de
produse sau servicii de
cel putin doua ori pe an;

Raspunsurile la intrebarea ,,Cat de frecvent cumparati/consumati
fotografii artistice? Ex. Cumparati pentru casd/birou sau vizitati
galerii de arta?” au confirmat partial ipoteza.

3 consumatori au subliniat ca consuma fotografie artistica des sau
zilnic prin intermediul internetului ,,Online-ul meu e destul de legat
de fotografii. N-am cum sa deschid vreodata Instagramul fara sa-mi
apara vreo trei artisti fotografi.”, ,,Cumva consum mult in online, de
cumpdrat, cumpdr mai putin pentru cd nu existd piatd pentru asa
ceva...”, ,,...cel mai des prin intermediul social media...”.

Altii au subliniat ca consuma arta fotografica zilnic, o datd la doua
luni, o data la trei luni, o data pe an, de doua ori pe an.

Nu putem calcula frecventa consumului deoarece avem un esantion
foarte mic.
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ILo— Consumatorii nu au
acces facil la produse
din  categoria  artd
fotografica si/sau galerii
de artd care sad prezinte
fotografia artistica;

Raspunsurile la intrebarea ,,in calitate de consumator, cum credeti,
aveti acces facil la produsele care fac parte din categoria ,,arta
fotografica” (fotografii ale artistilor si albume tematice cu

fotografii?)” au confirmat partial ipoteza.

6 respondenti au subliniat ca au acces facil la arta fotografica
referindu-se ca internetul este de ajutor in acest sens ,,Cu siguranta,
dar asta mai mult folosind internetul, adicd agreez foarte mult
fotografie artistica, dar trebuie sa recunosc cd folosesc mai mult
monitorul.”, ,,Dar, odatd cu internetul, in principiu, poti avea acCes
cam la orice.”, ,,li facil prin existenta internetului si prin faptul ca sunt
pasionatd de fotografie si cumva am 1n listd persoanele care
promoveaza fotografia...”, ,lar din punct de vedere al fotografiei
artistice digitale, aici cred ca accesul este nelimitat pentru toata
lumea.”. Desi, cand se referd la mediul offline, sustin ca au acces
dificil.

9 respondenti au subliniat ca au acces dificil. Au subliniat ca exista si
discrepante mari cu privire la accesul pentru arta fotograficd in
functie de localitati ,,Poate daca locuiesti intr-un oras mai mic, cum e
orasul meu de bastind, sunt din Nasaud, acolo foarte rar, poate de
douad ori pe an apare cate o expozitie la muzeu sau asa mai departe.”,
,»Nu am acces. Accesul nu e usor. nafara de net, de internet, ca intri
acolo si vezi ce mai publicd un fotograf sau altul, un cunoscut.
Complicat. Te duci, unde, in librarii?”, ,In Piatra nu avem
fotografii.”, ,,Nu. Adica daca ne referim la Romania, probabil nu.”,
,In niciun caz. Deci nu-s expus absolut deloc.”, ,,...eu daca ag vrea sa
cumpdr o fotografie de la cineva pe care il apreciez, eu nu stiu exact
cum sa fac asta decat sa-i scriu direct si sa-1 intreb.”, ,,Dar nu existd o
platformd de unde pot sa cumpar fotografii, nu stiu preturi, nu exista
o piatd formata cumva in zona asta, in asa fel incat sd pot cumpara.”

Altii au subliniat cd au acces facil sau relativ facil ,,S1 mai sunt asa
alte galerii, mai este pe Stefan cel Mare, din ce Tmi amintesc, o galerie
din asta, de cele mai multe ori de arta fotografica sau grafica.”, ,,Da.
Se organizeazd destul de multe expozitii, doar cd nu am eu timpul
necesar.”.

IL10— Consumatorii isi
amintesc cu greu un
nume de fotograf artist
roman;

Raspunsurile la intrebarea ,,Ati putea numi un fotograf artist Roman
care va trece prin minte?”” nu au confirmat ipoteza.

2 respondenti nu si-au amintit niciun nume.
2 respondenti si-au amintit cu greu un nume.

8 respondenti si-au amintit cu usurinta unul sau mai multe nume ale
fotografilor romani.

Persoanele care nu si-au amintit numele fotografilor roméni, au
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consumat fotografie de studio tip portret (fotografii de familie).

2 respondenti  si-au  amintit numele  Sorin
2 respondenti si-au amintit numele Cosmin Bumbut.

Onisor.

Au fost enumerate nume precum: Bogdan Botofei, Ozolin Dusa, Ieno
Maior, Sorin Onisor, Radu Grozescu, Cosmin Bumbut, Alex
Galmeanu, Andrei Pandeli, Haidu Tamas, Elena Corbu, Dorin Bofan.

lLin —  Consumatorii
consuma fotografie
artistica din

considerente estetice dar
si terapeutice;

Réspunsurile la intrebarile ,,Ati cumparat vreodatd o fotografie
artisticd sau un album cu fotografii artistice? Daca da, va amintiti ce
ati simtit Tn urma achizitiei?” si ,,Ce v-a facut sa cumparati acea
fotografie sau album?” au confirmat partial ipoteza.

Respondentilor le-a fost greu sa eticheteze emotia din spatele
achizitiei sau a consumului.

Respondentii au mentionat cd achizitioneazd fotografie artistica
pentru alimentarea curiozitatii, pentru cd vor sa sustind fotograful
care a facut fotografia, pentru dorinta de a detine un obiect de arta
,Ultima oara am cumparat o fotografie. Voiam pur si simplu sd sustin
ideea din spate.”, ,,...simti ca esti parte din destinul celui pe care I-ai
cumpdrat.”, ,,...voilam sa sustin momentul, artistul si initiativa.”,
»--.am simtit suport pentru niste artisti care sunt validati deja si care
incearcad sa supravietuiasca.”, ,,..m-am bucurat cd am putut sa
incurajez acel fotograf.”, ,,...Am avut norocul s cumpar o fotografie
de la cineva 1n a cdrui potential cred foarte mult”.

Unii consumatori au subliniat ca achizitioneaza fotografie artistica
din considerente terapeutice: sa evadeze din realitate, sa se conecteze
cu natura, sa pastreze o amintire ,,O ancorda de memorie”, ,,Dar sa ai,
de exemplu, ceva care sa te incarce pozitiv dimineata sau sa te
linisteasca seara sau sa-ti ofere o anumita stare de care ai nevoie.”.

Emotiile enumerate sunt: satisfactie, mandrie, bucurie, minunare,
emotie, placere.

3 respondenti au cumpadrat fotografii artistice pentru a le face cadou
»-..am simtit nevoia sa-1 fac cadou.”, ,,...pe mine m-a bucurat si am
vrut s bucur si pe altii.”.

IL12— Consumatorii aleg
fotografiile pentru
continutul acestora, nu
pentru artistul care le-a
facut.

Aceastd ipoteza a fost confirmata partial. O parte dintre respondenti
au mentionat ca aleg fotografiile pentru continutul acestora sau atat
pentru continut cét si pentru artistul care le-a facut.

Au fost enumerate mai multe motive de consum, precum: ,,sa sustin
fotografii”, ,,curiozitatea”, ,,sa sustin artistul”, ,,Proiectul.
Imaginile.”.

La intrebarea ,,As cumpara fotografii artistice pentru ca...”, trei
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consumatori au mentionat ,,...Imi place.”.
Iar altii au spus:

b

,»-..consider ca mesajul transmis mi se potriveste.’
»-..ma atrage mesajul din fotografie.”

,»-..transmit un mesaj interpretabil.”

»-.-pentru cd Imi creeaza o alta emotie. ”

»-..ma bucura. Simplu. ”

,.....Im1 dau o stare buna. Ceva de vibe, ceva de...
Cum ma simt, cum ma fac ele sa ma simt.”
,»-..apeleaza la inteligenta noastrd.”

»---a$ vrea sd Imi imbogatesc casa, in sensul sa o decorez cat mai
frumos, dar si pentru cd as vrea sa am posibilitatea de a sustine cat
mai multi artisti.”

,--.5& am colectie.”

,-..imi place sa privesc lucruri frumoase.”

,---ag vrea sd fac cadou mai mult decét s mi-1 iau mie.”.

IL13— Consumatorii
considera ca arta
fotografica are un
impact social
semnificativ;

Réspunsurile la intrebarea ,,Credeti ca fotografia artisticd are vreun
impact social? Daca da, ce efecte considerati ca are fotografia artistica
la nivel social?”” au confirmat ipoteza.

Toti consumatorii au afirmat ca fotografia artistica are un impact
social intr-o forma sau alta.

A fost mentionat de mai multe ori ca fotografia documentara are mai
mult impact social, iar unii respondenti nu stiu dacad ar putea sd o
incadreze la arta fotografica ,,...mai mult impact social au n general
imaginile de tip documentar si presd, care nu se incadreazd neaparat
in zona artistica.”.

Au fost enumerate urmadtoarele tipuri de impact social:
constientizarea, educatia, inspirarea unei schimbari sociale in bine,
bunistarea ,,In primul rand, unul de ridicarea steagului semnalizdnd
o0 abatere sau o eroare sau o neregula sau o nedreptate.”.

Au fost facute doua referinte la razboi. Fotografiile care
documenteaza atrocitatile razboiului pot pune presiune pe guverne
pentru a solutiona conflictul ,,Aici vorbim de fotografie sociala,
socio-documentara, fotografie de razboi si asa mai departe unde e clar
impactul.”

Fotografiile care prezinta frumusetea naturii ne pot inspira sa ne
apropiem de mediu ,,Dar cred cu siguranta ca exista si proiecte unde
impactul poate fi efectiv sa-ti trezeasca dorinta de a merge si tu sa
explorezi natura.”.

Unii respondenti au mentionat ca fotografia documentard si
jurnalisticd are un impact social mai mare decat fotografia artistica
»Daca Tncadram fotografia documentara asta de care ziceam ca Tmi
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place mie sau de strada, evident ca acolo impactul e major si cel mai
bine vezi asta la perioada asta cu razboiul, de exemplu.”, ,,...daca te
gandesti numai la fotografiile alea renumite cu Angelina Jolie, cu
copii de prin Africa... sau cu animalele care sunt ucise, iti dai seama
ca au un impact social.”.

Alti respondenti au subliniat ca fotografia poate avea un impact social
personal, chiar daca nu duce la o schimbare la scara larga ,,Nu stiu,
eu cred ca e un mod de a te transpune in niste lumi interioare, daca
vrei. Adicd nu stiu, Intotdeauna ma gandeam la faptul ca nu neaparat
ce-a vrut sd zica autorul ajunge la cel care vizualizeazd fotografia.
Practic e un fel de a ne pune in fata unei realitati care ne rupe de
cotidian, intr-un fel.”, ,,...ne ajuta pe fiecare in parte sa devenim mai
creativi...”.

La fel, aceasta contribuie si la starea de bine a celor care le consuma,
dupa cum a fost mentionat la IL11.

IL14— Consumatorii
considera ca arta
fotografica are un
impact economic
nesemnificativ.

Réspunsurile la intrebarea ,,Credeti ca fotografia artisticd are vreun
impact economic? Daca da, ce efecte considerati ca are fotografia
artistica la nivel economic?”” au confirmat partial ipoteza.

Majoritatea respondentilor au considerat ca impactul economic al
artei fotografice este limitat in Romania, raspunzand ,,E clar
subdezvoltat domeniul asta.”, ,,Pai nu cred ca are, economic vorbind,
vreun impact major.”, ,,Fotografia romaneasca cel putin, nu cred.”.

Au fost subliniate mai multe aspecte care tin de economie ,,.Dar
raportat la cumparatori, cred ca plaja cumparatorilor de arta, fie ca e
sculptura, fie ca e picturd, e mult mai largd, cumparatorii de fotografie
cred cd sunt o nisa aproape nesemnificativa pentru economie.”, ,,Cea
artisticd in sine nu, pentru ca daca vorbim de economie si business si
zona asta predomina sau se castiga din alt gen de imagini. Intr-adevar
mai e partea de fotografie de eveniment care poate fi si artistica. Nu
doar, adica e mai mult artistica de fapt, dincolo de portretele clasice
si asa. Sunt destui care se duc spre zona asta mai artistica de
fotografie, de nunta si castiga din ea. Dar in rest cred ca sunt destul
de putini cei care au un business de vanzare de fotografie care chiar
sd trdiasca si sa se lege cumva cu partea asta economica, efectiv.”.

Un respondent a mentionat ca piata echipamentelor fotografice din
Romania este slab dezvoltata, iar asta ar putea avea un impact asupra
dezvoltérii domeniului ,,Nu prea ai de unde alege. Si asta este o mica
problema.”.
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Concluzii si recomandari

1. Cei mai multi consumatori de artd fotografica au tangente directe sau indirecte cu
fotografia, fie au studiat arte la universitate, fie au sau au avut fotografia ca si hobby.
Acestia sunt mult mai documentati despre domeniu si povestesc cu mai multd pasiune. La
fel, acestia consuma o gama mai largd de fotografie artisticd (cumpara fotografie
individuala, merg la expozitii, cumpdra albume cu fotografii). lar ceilalti consumatori, fie
consuma fotografie de studio (fotografie de familie) fie merg din cdnd in cand la o expozitie

de fotografie.

2. Raspunsurile respondentilor difera foarte mult in functie de educatia acestora. Persoanele
care au avut educatie in domeniul artelor (2) si persoanele care au fotografia ca hobby (6)

au avut rdspunsuri mult mai complexe si au oferit informatii mai relevante pentru cercetare.

3. Nu existd o definitie unica a artei fotografice care sa fie universal acceptatd. Fiecare
respondent are propria sa perspectiva asupra a ceea ce reprezinta arta fotografica. Unii
respondenti nu stiu dacd ar putea incadra si fotografia documentara In categoria artd

fotografica, din considerente obiective.

4. Majoritatea respondentilor nu au avut materii de fotografie in timpul educatiei lor formale.
Existd o lipsd semnificativd de educatie fotograficd in scolile din Romania. Cu toate
acestea, existd profesori care din proprie initiativa aduc in discutie subiecte din domeniul

artelor vizuale.

5. Studierea artei fotografice in scoli ar avea un impact pozitiv asupra consumului de arta
fotografica. Implementarea unor programe educationale de fotografie ar oferi elevilor si
studentilor o serie de beneficii semnificative si ar contribui la 0 mai buna apreciere a acestui

domeniu artistic.

6. Desi majoritatea respondentilor au cumparat fotografii artistice, preferintele lor nu se
concentreaza exclusiv pe fotografia de tip abstract. Respondentii apreciaza o varietate de
genuri fotografice, alegdnd fotografiile in functie de continutul lor, de artistul care le-a

creat si de preferintele personale.

7. Majoritatea respondentilor nu considera investitia in fotografie artistica o optiune atractiva.
Lipsa de cunostinte, riscul ridicat si lipsa de interes personal sunt principalele motive

pentru care respondentii nu investesc In acest tip de artd. Cu toate acestea, cativa
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10.

11.

respondenti au manifestat interes pentru investitia in acest domeniu. Promovarea educatiei
artistice si a informatiilor despre piata de arta fotograficd ar putea contribui la cresterea

interesului pentru investitia In fotografie artisticd In Romania.

Suma pe care respondentii ar fi dispusi sa o plateascd pentru o fotografie artistica variaza
semnificativ, in functie de o serie de factori, inclusiv calitatea fotografiei, reputatia
artistului, dimensiunea fotografiei, valoarea sentimentald si unicitatea fotografiei. Desi
ipoteza care sustine cd majoritatea consumatorilor ar achita intre 200 si 500 de lei pentru o
fotografie artistica nu a fost confirmata in totalitate, se poate observa o tendinta de a plati
sume mai mari pentru fotografii care au o valoare estetica ridicata, o provenienta cunoscuta
si o semnificatie personald pentru cumpdrator, sumele variind Intre 100 si 5000 de lei.
Sumele medii pe care ar fi dispusi respondentii sa le plateasca pot fi incadrate in intervalul

520 — 1460 lei.

Desi ipoteza care sustine cd majoritatea consumatorilor de fotografie artistica consuma
astfel de produse sau servicii de cel putin doud ori pe an nu a fost confirmata in totalitate,
se poate observa o tendinta de consum mai frecvent al artei fotografice prin intermediul
internetului. Exista o varietate de modalitati prin care respondentii se bucura de fotografie,
de la achizitionarea de fotografii pentru decorarea caselor sau a birourilor la vizitarea

galeriilor de arta si la consumul online de continut fotografic.

Desi accesul la arta fotografica nu este facil pentru toti consumatorii, exista o varietate de
modalitati prin care se pot achizitiona fotografii artistice. Internetul a jucat un rol important
in facilitarea accesului la artd, insd galeriile de arta, librariile si expozitiile cu vanzare
raman importante pentru multi consumatori. Exista o cerere pentru fotografii romani, dar
oferta nu este suficient de diversificatd. lar accesul la fotografiile artistilor romani este
dificil. Promovarea artistilor romani si a albumelor lor ar putea contribui la cresterea
accesului la arta fotografica si la dezvoltarea pietei de artd fotografica din Romania.
Respondentii au prezentat interes pentru o platformd online unde sd gaseasca artd

fotografica romaneasca de vanzare.

Desi unii consumatori isi pot aminti cu usurintd numele unui fotograf roman, altii au
dificultati in a face acest lucru. Existd o multime de fotografi artisti romani talentati care
merita sa fie cunoscuti, insa gradul de informare a publicului cu privire la existenta acestora

este redus.
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12.

13.

14.

15.

Desi, consumatorii de artd fotograficd o apreciaza in primul rdnd pentru valoarea sa
estetica, existd si o serie de alte motive pentru care ar putea alege sd achizitioneze o
fotografie sau un album. Fotografia artistica poate avea un impact semnificativ din punct

de vedere emotional si terapeutic asupra consumatorului.

Fotografia artistica are un impact social semnificativ, care se poate manifesta in diverse
moduri. Fotografia poate fi un instrument puternic pentru constientizare, educatie,

schimbare si bunastare.

Arta fotograficd are un impact economic limitat in Romania, dar exista potential de
crestere. Dezvoltarea pietei ar necesita o mai buna infrastructurd, o educatie artisticd mai

puternica si o sustinere mai mare din partea statului.

Factori care influenteaza consumul de artd fotograficd sunt: nivelul de educatie,

accesibilitatea, marketingul (promovarea), infrastructura si contextul social.

Legaturi cauza-efect identificate

Lipsa materiilor care sa vizeze arta fotografica in scoli duce la lipsa educatiei vizuale.
Lipsa educatiei vizuale duce la 0 cerere redusa de consum pentru fotografia artistica.
Cererea redusa pentru fotografia artistica duce la subdezvoltarea domeniul artei fotografice

si a economiei.

Limite si directii viitoare

Numarul mic de participanti la interviuri;

Dificultatea de a gasi consumatori de artd fotografica care sa nu aiba studii in domeniul
artei sau sa nu fie pasionati de arta fotografica,

Unele Intrebari au fost foarte vagi, cum ar fi cea privitoare la frecventa consumului. Trebuie
acordate intrebari mai specifice pentru fiecare tip de consum cum ar fi (achizitie de
fotografie individuala, vizitare de expozitii etc.);

Respondentii au fost recrutati din mediul urban, ceea ce inseamna ca perspectiva lor nu
reflecta neaparat opiniile persoanelor din mediul rural;

Réspunsurile la interviuri pot fi influentate de opiniile si experientele personale ale
respondentilor;

Subiectivitatea persoanei care a interpretat raspunsurile din cadrul interviurilor;
Concluziile studiului se bazeaza pe un numar mic de cazuri si nu pot fi generalizate la

intreaga populatie a Romaniei.
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Directii viitoare

- Reformularea ipotezelor si corelarea acestora cu studiul calitativ;
- Crearea unui chestionar in baza raspunsurilor si a ideilor colectate;

- Realizarea unui studiu cantitativ pe un esantion reprezentativ la nivel de tara.
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Anexe

Anexa 1 (Ghid de interviu aplicat consumatorilor de fotografie artistica)

Prezentare:

Buna ziua, numele meu este Grigore Fusu, sunt student doctorand in anul 3 la SDEAA
UAIC. Tema pe care o studiez este ,,Motivatii ale consumului de artd fotografica - factori de
influentd si consecinte la nivel macroeconomic si social”. Scopul sedintei de astazi cu dvs. in
calitate de consumator este de a colecta date cu privire la motivatiile de consum ale artei

fotografice.

Va reamintesc ca raspunsurile dvs. vor fi confidentiale si vor fi folosite doar in scopul acestei
cercetari. Datele dvs. personale precum numele si prenumele vor ramane anonime.

Acest interviu contine 19 de intrebari si o sa dureze aprox. 25-35 de minute.

Tema

Introducere

Arta fotografica si
educatia

Cererea pentru
arta fotografica

Chestionar:

Intrebirile
Introducere

Pentru Inceput, va rog sd Imi spuneti ce reprezintd arta fotografica
pentru dvs.? Ce intelegeti prin acest termen?

Intrebari esentiale

De-a lungul anilor cand ati fost elev(a), student(d), ati avut vreo
materie care sa vizeze fotografia sau arta fotografica?

Cum credeti, daca s-ar studia fotografia artistica in scoli, acest lucru
ar avea vreun efect asupra consumului de arta fotografica?

Dvs. 1n calitate de consumator, ati cumparat vreodata o fotografie
artistica sau un album cu fotografii artistice (ex. pentru decorarea
locuintei sau a biroului)? Daca da: Ati ales fotografiile respective
pentru continutul lor sau ati tinut cont de fotograful artist care le-a
facut?

Daca ati avea intentia de a cumpara fotografii, ce tipuri de fotografii
ati prefera sa cumpdrati, ce v-ar placea sa vedeti in acele fotografii?
V-ati gandit vreodata ca ati putea investi in obiecte de arta precum
fotografiile artistice? Ce parere aveti despre acest tip de investitie?
Imaginati-va ca ati vazut o fotografie extraordinara care s-ar potrivi
perfect pe peretele spatiului unde petreceti cel mai mult timp. Cati
bani ati fi dispus(a) sa platiti pentru acea fotografie?

Cat de frecvent cumparati/consumati fotografii artistice? Ex.
Cumparati pentru casa/birou sau vizitati galerii de arta.
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Oferta pentru arta
fotografica

Relatia dintre
promovare si
consum

Factorii
motivationali
consum

Efecte sociale

Efecte economice

Final

10.

11.

12.

13.
14.

15.
16.

17.
18.

In calitate de consumator, cum credeti, aveti acces facil la produsele
care fac parte din categoria ,,artd fotografica” (fotografii ale artistilor
si albume tematice cu fotografii?)

Va amintiti unde ati vazut ultima oara fotografii artistice de
vanzare? Daca da, unde se afla acel loc? Ce tipuri de fotografii erau
de vanzare? Ce preturi aveau acele fotografii?

Rudele sau prietenii dvs. apropiati cumpara fotografii artistice sau
viziteaza galerii de artd? Daca da, va amintiti despre un exemplu
concret?

Ati putea numi un fotograf artist Roméan care va trece prin minte?

Ati cumparat vreodatd o fotografie artisticd sau un album cu
fotografii artistice? Daca da, va amintiti ce ati simtit in urma
achizitiei?

(atentie la raspunsul de la intrebarea 8).

Ce v-a facut sa cumpdrati acea fotografie sau album?

Va rog sa continuati urmatoarea frazd ,,As cumpara fotografii
artistice pentru ca...”

Credeti ca fotografia artisticd are vreun impact social?
Daca da, ce efecte considerati ca are fotografia artistica la nivel
social?

Credeti ca fotografia artisticd are vreun impact asupra economiei?
Daca da, ce efecte considerati ca are fotografia artistica la nivel
economic?

Date demografice:
- varsta

- studii

- profesie

26



Bibliogrfie

Boyatzis, R.E. (1998). Transforming Qualitative Information: Thematic Analysis and Code
Development. Thousand Oaks, CA: Sage.

Braun, V. and Clarke, V. (2006) Using thematic analysis in psychology. Qualitative Research in
Psychology, 3 (2). pp. 77-101. ISSN 1478-0887, Disponibil la:
http://eprints.uwe.ac.uk/11735

Creswell, J.W. (2014). Research Design: Qualitative, Quantitative, and Mixed Methods
Approaches. 4th ed. Thousand Oaks, CA: Sage

Guest, G., MacQueen, K.M. & Namey, E.E. (2012). Applied Thematic Analysis. Thousand
Oaks, CA: Sage.

King, N. (2004). Using templates in the thematic analysis of text, in Cassell, C. & Symon, G.
(eds.) Essential Guide to Qualitative Methods in Organizational Research. London: Sage,
pp. 256-270.

Nowell, L.S., Norris, J.M., White, D.E. & Moules, N.J. (2017). Thematic Analysis: Striving to
Meet the Trustworthiness Criteria, International Journal of Qualitative Methods, 16(1),
pp. 1-13.

27



	Introducere
	Cercetarea calitativă – realizarea și analiza interviurilor în profunzime cu consumatorii de artă fotografică.
	Literatura de specialitate
	Metodologie
	Rezultatele cercetării calitative
	Concluzii și recomandări
	Anexe
	Bibliogrfie

